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Raccogliere | dati sul comportamento dei cittadini italiani, durante la
pandemia di COVID-19, relativi al consumo di alimenti di origine
animale (non solo carne quindi!) e analizzare le fonti e il livello di

Informazione sul rischio di infezione del consumo di prodotti animali.
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Raccolta dei dati

[ 19 novembre - 8 dicembre 2021 ]
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4 Domande ) /" Domande sulle fonti di )
demografiche (es., inforir::ﬁiﬂd?rg:eo\r/?clla%e al
livello di istruzione, i
professione eCC.) / \ derivanti dal consumo di
- / | dati sono stati analizzati prodotti di origine
utilizzando statistiche \ animale )

descrittive ed e stato adottato
Il test di Fisher per valutare le

s . R differenze tra i gruppi - N
Domande sui consumi \ / Domande sulla fiducia
e le modalita di acquisto delle fonti di
dei prodotti di origine informazione e dei
animale controlli sanitari
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Con quale frequenza lei mangia prodotti di origine animale (cioé alimenti prodotti da animali

terrestri o acquatici, per es. carne, pesce, latte, uova)? (%, n=985)

Mai m Meno di una volta all’'anno| m Pit volte I'anno, ma meno di una volta al mese m Almeno una volta al mese, ma meno di una volta a settiman

A"A

A casa

Secondo un’indagine condotta da Eurispes 2021 i vegetariani e i vegani
rappresentano 1'8,2% della popolazione. Tra questi:

e il 5,8% del campione intervistato € vegetariano,
¢ il 2,4% aderisce ad uno stile alimentare vegano.

4

® Almeno una volta a settimana




Con quale frequenza lei mangia prodotti di origine animale (cioé alimenti prodotti da animali
terrestri o acquatici, per es. carne, pesce, latte, uova)? (%, n=985)

Mai m Meno di una volta all’'anno| m Pit volte I'anno, ma meno di una volta al mese m Almeno una volta al mese, ma meno di una volta a settimana{

A"A

A casa

15-29 anni
30-44 anni
45-59 anni
60 anni e oltre

o

/ Classi di eta \

65,3%
81,0%
88,1%
92,1%

® Almeno una volta a settimana

/

Area geografica \

Nord-Ovest
Nord-Est
Centro

Sud

Isole

89,1%
80,0%
82,3%
82,1%

88,3% /

.

Genere

Maschi 86,5%
Femmine 82,0%
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Se non ha risposto MAI ad entrambe |le domande precedenti, Con quale frequenza ha mangiato
negli ultimi 12 mesi i seguenti tipi di prodotti? (% valide, n=974)

Mai = Meno di una volta al mese H Una o due volte al mese H Una volta a settimana B Pji volte a settimana

Pesce crudo 59,6
Carne cruda 64,5
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.




Mai

Con quale frequenza lei acquista prodotti di origine animale? (%, n=985)

Meno di una volta all’'anno = Piu volte I'anno, ma meno di una volta al mese ®m Almeno una volta al mese, ma meno di una volta a settimana B Almeno una volta a settimana

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.
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Se non ha risposto MAI alla domanda precedente, Dove preferisce acquistare i prodotti di
origine animale? (% valide, n=967)

50,5

41,4

27 4,3
— I

Al supermercato In un negozio specializzato Al mercato Presso il produttore, allevatore,
(pescheria o macelleria) pescatore

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.



-Se non ha risposto-MAl alla domanda precedente, Dove preferisce acquistare i prodotti-di--
origine animale?é{% valide, n=967)

60
50,5
50
41,4
40
30
20
10
43
2,7 1,1
o — ]
Al supermercato In un negozio specializzato Al mercato Presso il produttore, allevatore, Altro
(pescheria o macelleria) pescatore
Maschi 53,1% 37,8% 3,7% 3,2% 2,2%
Femmine  48,1% 44, 7% 1,8% 5,4%

Genere



Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

Il marchio o le etichette di qualita (per es. IGP, DOP) 31,4

L'impatto ambientale, sociale o etico 10,6

La facilita e velocita di preparazione

Altro

I 1,2

o
w

Nessuno di questi



Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

4 N

Classi d'eta
15-29 anni 64.,4%
30-44 anni 62,8%
45-59 anni 70,7%

\ 60 anni e oltre 59,1% /

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.



Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

¥

/ Classi d'eta

15-29 anni 37,8%
30-44 anni 65,2%
45-59 anni 62,3%
\ 60 anni e oltre 54 0%

~

/

¥

-

-

Titolo di studio

Elementari
Medie
Superiori
Laurea

44,9%
50,8%
62,0%
64,9%

~

/

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.



Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

Il costo del prodotto 34,6

/ Classi d'eta \

Genere ~
Maschi  40.3% 15-29 anni 43.9%
Femmine 29.4% 30-44 anni 46.9%
h 4 45-59 anni 38,2%

\ 60 anni e oltre 19, 7% /

Progetto FISR-COMIS. Dati rilevati tra 19 novembre e I'8 dicembre 2021 su un campione della popolazione italiana con eta
maggiore o uguale a 15 anni proporzionale e rappresentativo per genere, classe d’eta, zona di residenza e titolo di studio.




Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

Il marchio o le etichette di qualita (per es. IGP, DOP) 314

~

Genere

Maschi 27.6%
Femmine 35.0%

- J




Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono piu importanti per lei? (% di si)

|'aspetto del prodotto (per es. freschezza, presentazione)

’origine del prodotto 55,9

Il marchio o le etichette di qualita (per es. IGP, DOP) _ 314
L'impatto ambientale, sociale o etico nﬂ},ﬁ
4 N
Genere " Titolo di studio
Maschi  8,0% _ 0
Femmine 12.8% Elementari 2,9%
\_ ) Medie 10,3%
Superiori 10,7%
\ Laurea 17,9% y




Se non ha risposto MAI alla domanda sull’acquisto, Quando acquista prodotti di origine animale,
quali dei seguenti aspetti sono pit importanti per lei? (% di si)

L"origine del prodotto 55,9

r Eurobarometro speciale 97.2

Il costo del prodotto 34,6 2 g 1
worrs. | > Sicurezza alimentare nell'UE
TOTALE UE27 26,503interviste | Periodo di rilevazione: 21 Marzo - 20 Aprile 2022
Il marchio o le etichette di qualita (per es. IGP, DOP) _ 31,4 Italia 1,018interviste | Periodo di ril ione: 21 Marzo - 14 Aprile 2033

L'impatto ambientale, sociale o etico - 10,6 . . . . . . . . . . .
QC1T. Quando acquista alimenti, quali dei seguenti aspetti sono pil importanti per Lei? In primo luogo? E poi? (MASSIMO 3 RISPOSTE)
(%)
La facilita e velocita di preparazione - 7.3 0 10 20 30 40 50 60 70
llcosto o4 43
Altro I 1,2 a0 A
I 51 A2
Nessuno di questi | 0,3 =apore 46 ¥ 1
0 10 20 La sicurezza alimentare (ades. secisono 46 ¥ 4
rischi mangiando un alimento) 59 y >
Progetto C0m|s La provenienza degli alimenti 46 ¥ 7
(ad es. l'origine geografica) cq

I valori nutrizionali (ad es. la gquantita di 41 ¥ 3
vitamine, proteine, zuccheriegrassi) 47 v 2

L'impatto sull'ambiente eil clima 16
(ad es. impronta di carbonio) * 15

Le Sue convinzioni e i Suoi principi etici (se l'alimento & compatibile con le

15 v 4
Sue convinzioni e i Suoi principi etici, ad es. in termini di religione o
benessere degli animali) i Y
1 =
Altro (SPONTANEO) )
0 ¥v1

Non sa (SPONTANEQ)

[
n
-

* Nuovi item A ¥ Evoluzione: 2022 (EB97.2) - 2019 (EB91.3)
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L'indagine ha messo in luce che il consumo di prodotti di origine animale e

diffuso nel nostro paese. Nell'acquisto viene ancora privilegiato il rapporto
kdiretto con il venditore, che ispira forse piu fiducia e sicurezza.

J

L'aspetto del prodotto e molto considerato al momento dell’acquisto mentre l'origine, al
secondo posto, e meno valutata dai giovani e dalle persone con livello di scolarita basso. La
popolazione femminile e attenta alle certificazioni e anche maggiormente sensibile verso le
Qoroblematiche che riguardano la sostenibilita. )

4 )
Rispetto ad indagini effettuate a livello europeo, il costo dei prodotti di origine alimentare e un
aspetto meno considerato dagli italiani mentre lorigine degli alimenti raprresenta una
motivazione piu importante al momento dell’acquisto, rispetto allUE. La sostenibilita e ancora
un parametro poco utilizzato nella scelta sia a livello nazionale che europeo.

- J




UNIVERSITA
DEGLI STUDI

e G raz | e
per la vostra attenzione!

Email: lucia.bailoni@unipd.it



